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Roadshow en Smart publicitaire et distribution de flyers par des
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Un véhicule original : 38 A)

de mémorisation
immédiate*

10%

de retour sur tracts (constaté)

La SMART attire les regards par son originalité et son
coté ludique.

La cible : population urbaine,

toutes grandes villes

e . -*""-rh
--r—-‘.-l /Y 7y
-l"f |
D (VT TUNE R S |
[T
; 1 J = ——— i . | — - Fo

les références : Somsung, Asics, Conforama Atout Sud, Fun Pass, Kouaa.com



